YouGovOmnibus

Deutschland, deine Schnappchenjager

Umfrageergebnisse zum Kaufverhalten auf Basis des YouGov OmnibusDaily
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' 557 der Deutschen
konnen mit Rabatten ins
Geschaft gelockt
‘\x/erden
257 warten mit dem
@ Kauf, bis ein Artikel
gunstiger wird.
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You Omnibus

Die Mehrheit der Deutschen achtet bewusst auf Rabattaktionen und besucht bevorzugt
Geschafte, die diese aktuell anbieten.

o
55 /) trifft iberhaupt nicht zu

der Deutschen konnen

mit Rabattaktionen trifft eher nicht zu
gelockt werden.

— trifft eher zu

trifft voll und ganz zu
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Die HOhe des monatlichen Haushaltsnettoeinkommens scheint keinen direkten Einfluss

auf die bewusste Inanspruchnahme von Rabattaktionen zu haben.

Haushaltsnettoeinkommen

unter 500 € bis unter 1000 €
1000 € bis unter 2000 €
2000 € bis unter 3000 €

3000 € bis unter 4000 €

4000 € bis unter 5000 €

5000 € und mehr

Basis: Angaben in %; dargestellt sind Top2Boxes (‘trifft eher zu™ + “trifft voll und ganz zu™;
alle Befragten, n=2.049;

Bei den geringverdienenden
Befragten achtet rund die
Halfte auf Rabattaktionen. Die
GroBverdiener wahlen noch
haufiger Geschafte mit
Vorteilsangeboten zum Einkauf.

Ein klarer Trend in
die eine oder andere
Richtung ist nicht
direkt zu erkennen.
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297 der Frauen kaufen
einen ansprechenden
Artikel sofort nachdem

sie Ihn gefunden haben.
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Jeder vierte Deutsche zeigt sich geduldig und wartet ab, bis der gewunschte Artikel zu
einem spateren Zeitpunkt gunstiger angeboten wird. Frauen dabei noch haufiger als Manner.

... kaufe ich ihn sofort.

... gucke ich, ob ich ihn in einem anderen
Geschaft heruntergesetzt bekomme.

... schaue ich mit Hilfe meines Smartphones im
Internet nach, ob ich den Artikel im Online-
Versandhaus glinstiger bekomme.

... warte ich ab, ob der Preis fiir diesen Artikel zu einem
spateren Zeitpunkt heruntergesetzt wird, z. B. im 23
Sommerschlussverkauf, Weihnachtsgeschaft etc.
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B Gesamt B mannlich weiblich
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Download Ergebnisse und Untersuchungsdesign

Download

* Laden Sie sich hier die vollstandigen Ergebnisse der Online-
Befragung als Excel-Tabellenband kostenlos herunter.

e Darstellung samtlicher Ergebnisse gesamt und
fur alle 20 Subgruppen des OmnibusDaily.

Methode

* 2.049 Befragte, reprasentativ (nach Alter, Geschlecht, Region) fiir die
Stichprobe und deutsche Bevolkerung ab 18 Jahren

Methode * Online-Befragung im YouGov Panel
* Befragungszeitraum vom 16. Oktober - 18. Oktober 2017



https://d25d2506sfb94s.cloudfront.net/r/52/2017_YouGov_Ergebnistabelle_OmnibusDaily.xlsx

YouGovOmnibus

Der schnellste Weg, Antworten auf |hre Fragen zu erhalten.

. - Ubersicht OmnibusDaily
Der YouGov OmnibusDaily ist der schnellste Wegq,

Antworten auf lhre Fragen zu erhalten. Taglich ; Sample GréBe 00y Befragungsturnus

befragen wir 2.000 reprasentativ ausgewahlte 2.000 Personen ab 18 Jahren Montag bis Freitag
Personen in unserem Online-Panel. aus Lnserem Online-Fanet Schaltung bis 14 Uhr moglich
Die bevolkerungsreprasentativen Umfrageergebnisse
liefern wir Innen nach 48 Stunden in ubersichtlicher
Tabellenform samt ed|t|e(barem Chartbencht mit D T T R
einem Chart pro Frage. Mit unserer Option 200E

. . . . Geschlossene Frage: 480€
OmnibusExpress liegen die Ergebnisse sogar schon Offene Frage: 500€/880€
nach 24 Stunden vor,
Auswertung nach Subgruppen
Die Auswertung erfolgt standardmafig nach 20 Ergebnislieferung E Chartbericht inklusive
Subgruppen, zum Beispi“el Gesch.l.echt. Alter, E 48 Stunden (bis 14 Uhr) Editierbarer Chartbericht mit
Bundeland, HaushaltsgroBe, Familienstand, Bei offenen Fragen (kodiert ﬁ;:ﬁg’igaﬁ e

Haushaltsnettoeinkommen etc. bis zu 4 Werkiage (bis 14 Uhr)
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Haben Sie Fragen?

Sprechen Sie uns gerne an.

Petra Sluiter

Head of Data Services

T +4Q 221 42061 - 336
F +49 221 42061 - 100

Petra.Sluiter@yougov.de

Nikolas Buckstegen

Manager Marketing

T +4Q 221 42061 - 444

F +49 221 420061 - 100

Marketing@yougov.de
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